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HORST-DIETER EBERT
UBER BRILLEN
Ein Mann, was sage ich, ein Herr
in den besten Jahren — vielleicht
Anlageberater in der Sparkasse
um die Ecke, Oberstudienrat fir
Latein und Geschichte, womog-
lich gar ein Gyndkologe, ein
gliickliches Ereignis vermeldend —
lachelte zweifach von der Doppel-
seite der Ilhustrierten. Und unter
dieser auffdlligen Anzeige stand
die rétsethafte Frage: ,Wen hit-
ten Sie lieber als Bundeskanzler?*
ch ja, es lebe der kleine Un-
terschied: Der tinke Lichler
strahlte durch eine tradi-
ticnelle Hornbrille, Typ
Kassenfassung, oben markant, un-
ten transparent, der rechte durch
¢in modernes Modell mit grofien
Gildsern in diinner Fassung. Na-
tiirlich fiel mir, Brillentrdger seit
Untersecunda und daher hinling-
lich sensibilisiert fir Probleme des
Nasen-Designs, da sofort Helmut
Kohl ein. Auch der wurde ja da-
mals fir die Kanzlerkandidatur
hauptsdchlich durch eine neue
Britle konditioniert — Metallge-
stell, Karréeform, ein beliebies
Modell der Hochpreismarke Sil-
houette.

Der alte Werbeslegan der Au-
genoptiker (,,Besser sehen, besser
aussehen!*) hatte die Brilie ja im-
mer auch als Vehikel fiir Erfolg
und Karriere propagiert. Dall der
frisch bebrilite Kohl nicht zum
Ziel kam, spricht nicht dagegen;
es kdnnte auch bedeuten, daB er
den falschen Optiker zu Rate zog.

Denn der Mann, der uns dije
Brille anpafit, ist fiir uns sehr viel
wichtiger als der, bel dem wir
Hemden und Schlips erwerben.
Die Brille gehort zur Physiogno-
mie wie Bart und Haartracht. der
Augenoptiker freilich wiirde es
sich, obwohl auf seine Handwer-
kerwiirde empfindlich bedacht,
befeidigt verbitten. mit unserem
Friseur in einem Atemzug ge-
nannt zu werden. Viel lieber wiir-
de er mit dem Augenarzt verwech-
selt, dessen weillen Kittel er tragt.

Die Brilie, halb Prothese und
halb Schmuckstiick, ist unter alien
héherwertigen Gebrauchsartikeln
ein Produkt fast ohne jedes Mar-

ken-Image. Fehlsichtige, die eine
Sehhilfe erwerben und dafiir in

tuell gerade noch Namen wie
Rodenstock oder Zeiss, bei-
des Symbole fiir deutsch und
Qualitit, aber das Markenbe-
wufitsein, das uns beim Kauf teu-
rer Uhren, Fillhalter, Kameras
oder Cashmere-Jacketts leites,
fehlt gegentiber Brillen fast vollig.

Das freut den Fachmann, des-
sen Autoritdit ja stets um so hdher
geschiitzt wird, je weniger die
Kunden von seinem Fach verste-
ken. Die Optiker haben ihr Herr-
schaftswissen gut genutzt, Jahre-
lang haben sie ihre Brillen mit ex-
tremen Gewinnspannen verkauft.
lahrelang waren ihre Preise ritsel-
hafterweise landauf landab fast
identisch. Und jahrelang haben
sie dafiir gesorgt, daB die Kassen-
briflen schén h&Blich aussahen
und auch stets ais solche erkenn-
bar waren; zwei von drei Brillen-
bediirftigen hat so von je die
Angst, mit einer Sozial-Prothese
zum Nulitarif auf der Nase er-
tappt zu werden, zu kriftiger Zu-
zahlung bewegt.

Der Jung-Optiker Fielmann ist
in diese feudale Grundordrung
eingebrochen wie einst Necker-
mann unter die Einzelhiindler:
Mit Preisen, die alle traditionellen
Kalkulationern des Gewerbes als
Zerrbilder frithkapitalistischer
Profitwirtschaft bioflstellten; mit
nicht den iiblichen sechs oder acht
Kassengestellen, sondern gerade
jetzt, in seinem zweiundsechzig-
sten ,fielmann-optik“-Laden, mit
nicht weniger als .tausend schik-
ken, modischen Fassungen ohne
Zuzahlung" (aber auch alien Cou-
ture-Modellen), Kein  Wunder,
dall die aufgeschreckie Giide der
Alt-Optiker in ihm eine Art Robin
Hood der Fehisichtigen erkannte
und ihn verfolgt, als sei jeder von
ihnen der Sheriff von Nottingham
personlich.

Zehn Millionen Korrektions-
brillen werden hierzulande pro
Jahr verkauft, dazu etwa sechs
Miilionen Sennenbriilen. Der ein-
zelne Kdufer interessiert sich zu-

recht nicht fir die Strukturen des

der Regel immerhin (zusammen If
mit ihrer Krankenkasse) rund 250 &
Mark aufwenden, kennen even- §

Mark & SO A tes, auch
kaum for o die  Marken,
allenfalls fiir Model! und Design.
Und da galoppiert der Trend von
den dickrandig-wichtigtuerischen
Hornbrillen zu groBformatigen
randlosgen, im Optikerjargon soge-
nanntenn Glasbrillen. Die sind,
auch dank der sich verbreitenden
Kunststoffgldser, leichter, man
kann durch sie mehr sehen, und
sie¢ verdndern das eigene Gesicht
weniger — was freilich auch nicht
jeder Brillentrdger-Phyisognomie
bekommt.

Kunststoff-Gestelle, die wissen,
was sich gehort, haben diinnwan-
dige oder fast durchsichtige Fas-
sungen, wie auch des Kanziers
Dunhill-Modell. Und die ,aktuel-
le Aufsteigerbrille fiir das mittlere
Management” (Fielmann), an un-
seren jlingeren Fernsehsprechern
allabendlich zu besichtigen, ist je-
ne pantoskopische Konstruktion,
die einst ais Krankenkassenform
nachhaltig in Verruf war ~ kreis-

rund, Kunststoff, nur ldngs der
Augenbrauen leicht abgeplatter;
~Hitten wir doch damals mehr
davon gekauft®, scherzt nun, da
sie Mode geworden ist, C. Jarg
Ruhnke, ein Primus der alteinge-
sessenen Augenoptikerei.
‘ieht man einmal von der
runden Metallbrille a ia
John Lennon ab, die noch
k immer als Gesinnungssig-
nal gilt (links, grin, alternativ), so
spielen Status und Mode eine be-
stimmende Rolle eigentlich nur
bei den Sonnenbrillen. Doch was
die Madchen sich von Pucei und
Fiorucei, Armani und Missoni,
Courréges und Cardin (man sieht:
sie machen alle mit) haufiger ins
Haar stecken als vors Auge klem-
men, erwerben sie zum grofiten
Teil nicht beim Optiker: .Die
schicksten Sonnenbrillen™, gramt

Die Brille ist
Prothese: Sehbille.
Die Brille ist Schmuekstiick:
Hilfe, gesehen zu werden.

Es git Alierweltsbriflen,
Aufsteigerbritlen und Porsche-
Brillen. Eine chinesische
Mundarin-Brille schiitzt auch
gegen bise Geister

sich Ruhnke, ,werden in der Par-
fimerie gekauft™ Vor dem wei-
Ben Kittel des Augenoptikers mit
seinem Ruch von Sanitdtsdienst
und Prothesenvertrieb schrecken
ndmlich viele zuriick.

Freilich sind die wenigsten
Couture-Britlen ithr Geld auch
wert: Ob Krokodil am Biiget (fiir
Lacoste) oder CD (fiir Dior) - die
meisten halt Ruhnke fiir Jangwei-
lige Allerweltsbrillen, mit denen
heute schon jede Oma rumiiuft”,

[3a ist es ein Trost, da} die be-
kanntesten Markenbrillen zu teu-
er sind, um beim Drogisten ein-
fach vom Stinder gepfliickt zu
werden. Die Ray-Ban-Pilotenbril-
le gilt immer noch als begehrens-
werter Klassiker und als Ausweis
von Geschmack. Und die Por-
sche-Brillen (150 bis 450 Mark),
mit auswechselbaren Gldsern oder
zusammenfaltbar, sind trotz {oder
wegen?) des impertinenten . Por-
sche-Design”-Schriftzuges auf
dem Glas die meistgestohklenen
Brillenmodelle der Welt. Fiel-
mann: ,Porsche-Image heillt Ju-
gend, Sex, Sieger, Sport, techni-
sche Prizision.”

I¢h habe neulich die Sennen-
brille meiner Paseldorfer Freun-
din in der Hand gehabt: Es ist ¢i-
ne Porsche-Brille, aber mit eigens
eingesetzten, neutralen Glisern
ohne Werbe-Aufschrift, Und sie
trigt sie, wie woh! auch andere
Midchen, nicht gegen die Sonne,
sondern nach langen MNichien,
Motto: Weniger sehen, weniger
gesehen werden.
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